
IPP møte 2 desember i Oslo
Danmark, Mona Konuralp



Markeds oversikt 

Lite og oversiktelig medielandskap
Ca 40 aviser, hvorav 9 landsdekkende og resten regionale 
aviser
Ca 300 ukeaviser (gratis)
Relevant kulørt presse: 15 ukeblader, 45 
måndedsmagasiner og 15 spesialmagasiner
TV: 5 landsdekkende og 30 lokale
Radio: 8 nasjonale og ca 90 lokale



Viktigste media for oss

• Landsdekkende aviser - JP, Politiken, Berlingske, B.T., 
Ekstra Bladet, Weekendavisen, Børsen

• Ukeblader og månedsmagasiner med reisestoff

• Reisemagasiner – Vagabond REJS, Opdag Verden

• Internett – sites med fokus på reiser, avisenes 
internettsider



Media trender

Eks 1. Økt bruk av freelace journalister da økonomisk 
nedgangs konjunktur betyr aviser og magasiner ikke sender 
sine egne journalister.

Eks 2. Stadig nedgang i salg av aviser, da forbrukeren i 
større grad finner nyheter på internett portaler 



Hva forventer en dansk journalist?

• alle kostnader dekket (reise, opphold og akviteter)
• pressefotos (tilgang til fotobank, CD)
• mulighet for å ta med ledsager/familie på individuelt 
tilrettelagte presseturer (eks. ski, presseturer som ligger i 
sommerferien)



Resultater fra 2009 (indikasjon)

Antall journalister på pressetur: 87
Pressemeldinger sent ut/resultater: 6/52
Antall artikler trykket: 349
Verdi av pressedekning eksl. TV, nett og radio: DKK 7,2 mil

Antall TV programmer: 57
Antall nyhetsbrev: 2
Events: 2



Eksempel 1 – trykt presse

• Junior – månedsmagasin for foreldre 

med barn 3-10 år

• Samarbeide med Hafjell – fokus på

skiferie for barnefamilier

• 3 ½ sides artikkel november 09



Eksempel 2 - pressetur

• Trysil januar 2009

• Thomas Uhrskov – skiguru

• Kjent fra TV2 og 

skiprogrammer

• 13 journalister fra de 

viktigste medier som JP, 

Berlingske, Politiken, 

Vagabond, regionale aviser



Utfordringer for 2010

• Mediene er økonomisk presset – fallende lesertall og 
opplag, fallende annonsepriser

• Stor konkurranse fra andre markeder, spesielt sommer
- Lav svensk krone
- Lav dollar kurs og billige flybilletter
- Billige flybilletter
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