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Markeds oversikt 
Storbritannia har et stort og variert 
medielandskap med over 5000 publikasjoner:  
• Aviser

Broadsheets (Daily Telegraph, Times, Guardian, 
FT)
Mid-market (Daily Mail)
Tabloider (The Sun)
Regionale (1300 daglige og ukentlige)

• TV og radio 
Lisens (BBC) 
Kommersielt (ITV, Channel 4, Sky)
Regionale (350 lokale radio og tv stasjoner)

• Magasiner 
Forbruker
Bransje 

• Online 



Målgruppe 

Målgruppen er ABC1, 45+ 
2010 – vi vil nå yngre og mer evertyrlystne grupper. 

For å nå målgruppen: 
• Presseturer 

• Nyhetsbrev 

• Reaktivt arbeid (journalist henvendelser, reaksjoner på

nyheter) 

• Proaktivt arbeid (journalist møter, arrangement som WTM)



Media trender

• Stor konkurranse – 200 turistorganisasjoner i UK

• Mer bruk av frilans journalister pga kutt (nedgang i 
reklame og salg)

• Økt fokus på internett publikasjoner og sosiale medier = 
yngre publikum

• Mer selektivt medielandskap – turisme produkter må være 
NYE og spennende 



Hva forventer en journalist?

Å bli behandlet som kongelig……
At henvendelser blir svart på med EN gang
At ingen henvendelser eller krav er for store  
At det de skal se/oppleve i Norge er nyhetsverdig og 
et godt produkt 
At alle kostnader er inkludert i turen til Norge 
En journalist fra nasjonal avis/TV vil nesten aldri bli 
med på gruppetur eller der andre journalister har dekt



Resultater fra 2009 (indikasjon)

Over 300 journalister på databasen 
113 journalister har besøkt Norge så langt i år 
Over 1000 artikler på trykk fra januar til november 
Verdien av pressedekning for aviser og magasiner er nå

oppe i  70 millioner kroner 
I tillegg har vi hatt dekning i beste sendetid på både TV og 

radio: BBC Coast (3.9 millioner seere), Channel 4 – Paul 
O’Grady show (3.4 millioner seere) og LBC 97.3FM

12 nyhetsbrev til forbrukere og bransje 
Omdømme prosjektet – juletre, fornybar energi 



Eksempel – Avis 

Mail on Sunday







Eksempel – Avis 
The Times









Eksempel – Online

Sky News







Eksempel – TV 

BBC Coast
BBC Coast er en av Storbritannias mest populære dokumentar-serier og vises på BBC 

2 i beste sendetid. BBC teamet besøkte Norges kystlinje, i samarbeid med Innovasjon 

Norge, i september/oktober 2008 og filmet et times langt program fra Kristiansand til 

Bodø. Episoden ble vist tirsdag 25 august 2009 kl 20.00 og genererte 3.9 millioner 

seere. 





Utfordringer for 2010

• Nyheter – produkter må være nye, varierte og spennende
• Stadig flere UK media har besøkt Norge – vi må se etter 
nye kanaler som online og bloggere
• Svare på henvendelser raskt nok til at vi rekker 
journalistens tidsfrist 
• Si fra når du har nyheter – og stol på oss når vi sier de er 
medievennlige eller ikke. 
• Søke yngre målgrupper med varierte produkter 
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